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Estado del Arte y Tendencias

El alumno al finalizar el curso conocera la historia
del diseno y comprendera las influencias que los
cambios sociales, economicos y politicos han
tenido sobre las diferentes vertientes del disefo.

Disefio de Mercadotecnia Electrénica

Al concluir esta asignatura, el alumno sera
capaz de utilizar tecnologias digitales para
hacer el proceso de mercadotecnia mas
efectivo, enfocandose en la personalizacion,
atencion individual, administracion de la
publicidad, disefo de productos y servicios y
ejecucion de planes de mercadeo.

Sistemas Visuales

Al concluir esta asignatura, el alumno sera
capaz de entender la estructura 'y
organizacion que dan soporte a diversas
piezas de disefo, tales como los sistemas de
reticulas, la progresion, la modulacion, la
secuenciay el ritmo.

Diseio de Sitios Web

Al conducir esta asignatura, el alumno sera capaz
de desarrollar el disefio de sitios web desde la
conceptualizacion de los mismos, generacion de
su estructura de navegacion, diseno de interfaces
graficas, y produccion.

Tipografia y Texto

Al conducir esta asignatura, el alumno sera capaz
de reconocer el origen y evolucion de la
tipografia, sus aspectos formales y los principios
involucrados con el significado e interpretacion
de textos diversos.

Disefio de Medios Interactivos

Al conducir esta asignatura, el alumno sera capaz
de conocer los elementos de disefio y la
aplicacion de éstos para el desarrollo de
interfaces digitales eficaces mediante el uso y
aplicacion efectivos de color, imagen y principios
de disefio adecuadamente aplicados.

Taller Electivo
El alumno debera cursar 1 taller electivo en uno de
los tres cuatrimestres, sujeto a oferta generacional.

- Taller de Presentar Efectivamente
- Taller de Estrategias de Negociacion
- Taller de Estimular la Creatividad e Innovacion

Electiva
El alumno debera cursar 1 materia electiva en uno de
los tres cuatrimestres, sujeto a oferta generacional.

- Metodologia de la Investigacion

- Teoria del Diseno y Comunicacion

- Semidtica, Texto y Retorica

- Laboratorio de Imagen

- Diseno y Comunicacion Visual

- Gestion de la Operacion del Diseno
- Tipografia y Texto Avanzado

- Generacion de Fuentes Tipograficas
- Edicion y Texto




